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RANKING ODPOWIEDZIALNEGO BIZNESU

Poprawa dobrostanu
kur niosek przez
sieci sklepow

fot. Andrew Skowron
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Troska
o dobrostan zwierzat
waznym i silnym
trendem CSR

Myslgc o odpowiedzialnym biznesie, zarowno konsumenci
jak i przedsiebiorcy dostrzegajg coraz wiecej obszarow
wymagajacych uwagi i elementow tancucha dostaw, ktore
Mmajg bezposredni wptyw na sytuacje rynkowa, spotecznosci

lokalne, srodowisko naturalne i dobrostan zwierzat.

Skonczyta sie epoka, w ktérej dobrostan
zwierzat byt nowym trendem w CSR -
potwierdza to ponad 1800 deklara-
cji firm spozywczych z catego swiatal,
ktore, eliminujac jaja klatkowe z tancu-
cha dostaw, przyczyniaja sie do budowy
odpowiedzialnego biznesu i bardziej
etycznego Swiata.

Ponad 130 firm w Polsce, w tym naj-
wieksze sieci handlowe, zdecydowato
sie na rezygnacje z jaj z chowu klatko-
wego | pracuje nad wdrozeniem tego
postanowienia w zycie. Niektore z nich

juz teraz nie korzystajag z jaj ,trojek”.
Poprzez publikacje tego rankingu
chcemy docenié przedsiebiorcéow,
ktérzy dzieki transparentnosci
i zrownowazonemu rozwojowi nie tylko
pracuja na zaufanie konsumentoéw, ale
wptywaja na poprawe losu milionéw
zwierzat. Cytujac Tomasza Michalskiego,
dyrektora ds. komercyjnych Frisco.pl —
jedynej sieci, ktora juz teraz catkowi-
cie wycofata jaja z chowu klatkowego,
chcemy zachecic: ,nie bdjcie sie zmian
na lepsze!”.
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Czym roznig sie jajka
»3"” od innych jaj?

W chowie klatkowym, z ktérego pochodz3 jaja oznaczone
numerem ,,3", kury nioski zamkniete sg w klatkach,
w ktorych na jedna kure przypada powierzchnia nieco
wieksza niz kartka A4, utozonych poziomo jedna na drugiej
w hali produkcyjnej. Nie moga sie swobodnie poruszac,

nie moga nawet rozprostowac skrzydet. Nie maja dostepu

do stonca i swiezego powietrza.

OZNACZENIE
CHOWU

NUMER

KRAJ PRODUKCII WETERYNARYINY
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fot. Konrad tozinski

W chowie sciétkowym kury zamkniete
sa w hali, ale moga swobodnie sie
po niej poruszaé i realizowac bar-
dzo wazne dla ich dobrostanu natu-
ralne potrzeby gatunkowe, jak np.
grzedowanie czy grzebanie w ziemi.
Zgodnie z wymogami UE minimum
/3 powierzchni podtogi musi byc
wytozone sciotka.

fot. Andrew Skowron

W chowie na wolnym wybiegu i ekolo-
gicznym kury maja dostep do wybiegu -
Moga przebywac na swiezym powietrzu
i zazywac kapieli stonecznych. W chowie
ekologicznym na jedng kure przypada
najwiecej przestrzeni.

Kazdy chéw jest lepszy
dla dobrostanu kur niz
chow klatkowy.

Ranking odpowiedzialnego biznesu
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Polacy kieruja sie
dobrem kur

w trakcie zakupoéw

Polscy konsumenci sg swiadomi realiow hodowli klatkowej kur

niosek i w zdecydowanej] wiekszosci wyrazajg wobec losu tych

zwierzat swoj sprzeciw.

Zgodnie z badaniami Centrum
Badawczo-Rozwojowego Biostat
przeprowadzonymi w lutym 2020 r.
az 82% ankietowanych jest zdania,
ze hodowla klatkowa nie zapewnia
kurom odpowiednich warunkéw
do zyciaz

Przekonania Polakow znajduja odbicie
w ich codziennych wyborach konsu-
menckich. Jak pokazuja badania Biostat
wiekszos¢ Polakéw przy zakupie jaj
zwraca uwage na sposob chowu kur -
ponad 70% ankietowanych przyznaje,
ze warunki hodowli kur, od ktérych jajka

zamierzaja kupic, sa dla nich istotne’.
Podobnie wysoki procent ankietowa-
nych deklaruje gotowosc zaptacenia
wiecej za jajka lub produkty je zawiera-
jace pochodzace z ferm zapewniajacych
kurom lepsze warunki.

Co wiecej, Polacy nie tylko zwracaja
uwage na sposéb chowu kur, ale jest
on dla nich najwazniejszym kryterium
podczas kupowania jaj! W badaniu
Centrum Badania Opinii Spotecznej
zZ wrzesnia 2018 r. 35% ankietowanych
przyznato, ze zwraca na ten czynnik naj-
wiekszg uwage, co oznacza trzykrotny
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Czy uwaza Pan / Pani, ze hodowla kur
w klatkach zapewnia tym zwierzetom
odpowiednie warunki do zycia?

6.5 %
‘ zdecydowanie tak
. raczej tak
nie wiem /
trudno powiedzie¢
‘ raczej nie
‘ zdecydowanie nie

wzrost od 2006 r. (z 13% do 35%)°.
Jednoczesnie bardzo znacznie spadto
zZnaczenie ceny jaj — z 27% w 2006 r.
do 11% w 2018 r., a wiec o ponad potowe.

25%

Polscy konsumenci oczekuja takze real-
nych zmian w kierunku poprawy losu
kur niosek od marek, ktore wybieraja.
Zgodnie z badaniami Biostat ponad
potowa (54,5%) Polakéw uwaza,
ze producenci zywnosci, restauracje
i sieci handlowe powinny rezygno-
wac¢ z uzywania jajek z chowu klatko-
wego. Podobnie ponad potowa (58,3%)
Polakéw oczekuje, ze firmy beda spet-
nia¢ swoje publiczne zobowigzania
w zakresie poprawy dobrostanu
zwierzat.? To niezmiennie silne popar-
cie dla zmian wsrod firm pozostaje

Czy Pana / Pani zdaniem sklepy,
producenci zywnosci i restauracje

powinny rezygnowac z uzywania jajek
z hodowli klatkowej?

. zdecydowanie tak
. raczej tak
. nie wiem /

trudno powiedzieé
. raczej nie
. zdecydowanie nie

Jakie znaczenie przy zakupie jaj maja
dla Pana / Pani warunki hodowli kur,
ktére znoszg te jajka?

‘ zdecydowanie istotne
. raczej istotne
‘ nie wiem /
trudno powiedzie¢
' raczej nieistotne
‘ zdecydowanie
nieistotne
na podobnym poziomie od kilku lat”
I powinno stanowi¢ mocny sygnat dla
polskiego rynku, ze rezygnacja z jaj
z chowu klatkowego jest krokiem

zdecydowanie niezbednym z punktu
widzenia polskiego konsumenta.

Opinie Polakow zgodne sg z nastro-
jami spotecznymi w catej UE. Wedtug
Eurobarometru, czyli badania opi-
Nnii publicznej zrealizowanego przez
Komisje Europejska w 2016 roku,
az 90% obywateli UE pragnie poprawy
ochrony zwierzat®, a projekt Europejskiej
Inicjatywy Obywatelskiej propo-
Nnujacy catkowity zakaz stosowania kla-
tek w hodowli zwierzat gospodarskich
poparto ponad 1,5 min Europejczykow?®.

Czy oczekujesz, ze firmy beda spetniac
swoje publiczne zobowigzania w zakresie
poprawy dobrostanu zwierzat?

zdecydowanie tak

raczej tak

nie wiem /
trudno powiedzie¢

raczej nie

zdecydowanie nie

Zrédto danych do wykreséw: Badania Biostat / Luty 2020
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Badanie ankietowe zostato skierowane
do 34 sieci handlowych i hurtowych,
ktére do kornca 2019 roku zobowia-
zaty sie do wycofania jaj pochodza-
cych z chowu klatkowego nie pézniej
niz do 2025 roku, publikujac oswiad-
czenie na swoich stronach interneto-
wych lub w formie pisma i sg w trakcie
jego wdrazania. 12 z 34 zaproszonych
do udziatu w ankiecie firm udzielito
Nna nig odpowiedzi'® i zostato uwzgled-
nionych w rankingu.

W raporcie badano
nastepujace kwestie:

- transparentnosc i zakres opubliko-
wanych zobowigzan do wycofania jaj
z chowu klatkowego,

- poczyniony od czasu podjecia zobo-
wigzania postep we wdrazaniu
jego zatozen,

- promowanie kupna jaj z klatkowych
i alternatywnych systemow hodowli.

RANKING
Metodologia badania

Odpowiedzi zbierano w okresie grudzien
2019 — kwiecien 2020. W badaniu mozna
byto osiggnac maksymalnie 10 punk-
tow, minimalnie -2 punkty. W oblicze-
Nniu wyniku nie byta brana pod uwage
oferta marki wtasnej, zostaty jednak
przyznane wyroznienia w tym zakresie.
Odpowiedziom przypisywano rozne
wagi punktowe, w zaleznosci od poste-
powosci przyjetych praktyk.

Petna lista polityk wydanych przez
firmy dziatajace w Polsce, w tym sieci
handlowe i hurtowe, znajduje sie
pod linkiem:

politykadobrostanu.pl

Ranking odpowiedzialnego biznesu
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http://politykadobrostanu.pl 

Wyniki badania
ankietowego

Na szczegdlne wyrdznienie zastuguje supermarket
online FRISCO.PL, ktory jako pierwszy supermarket w Polsce

catkowicie wycofat jajka ,trojki” ze sprzedazy!

FRISCO.PL to zdecydowany lider w tworzeniu zmiany na rzecz

poprawy losu kur w Polsce.

Wsrod sieci, ktore sg w trakcie wdrazania w zycie swoich oswiadczen,

liderzy zmian w kierunku poprawy dobrostanu kur niosek to:
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Wszystkie sieci znajdujace sie na podium zrobity postep w wycofywaniu

jaj klatkowych w stosunku do zesztego roku, bez wyjatkéw promuja

kupno jaj z hodowli alternatywnych wsréd swoich klientéw i maja

transparentne oswiadczenia o wycofaniu jaj ,,trojek”.

Co wptyneto na przyznanie sieci
miejsca na podium?

Oswiadczenie sieci ALDI — czytelne
I opublikowane na oficjalnej stronie
internetowe] — dotyczy zarowno jaj swie-
zych wszystkich marek (w tym witasnej),
jak i produktow gotowych marki wita-
snej zawierajacych jaja. Sie¢ w najblizsze]
przysztosci planuje zrezygnowac z pro-
mocji kupna jaj z chowu klatkowego
(trzymamy za stowo!).

Oswiadczenia sieci Carrefour i Auchan
sg transparentne i opublikowane na ofi-
cjalnych stronach internetowych sieci,
dotycza jaj swiezych marek wiasnych
i cudzych. Mamy nadzieje, ze juz niedtugo
dotyczyc¢ beda takze produktow goto-
wych marek wtasnych. Obie sieci zaprze-
staty promocji zakupu jaj klatkowych.

Trzecie miejsce na podium zajety ex
agequo sieci Kaufland i PSD Sklepy
Gama. Do zajecia wyzszego miejsca
zabrakto, w przypadku Sklepow Gama —
publikacji oswiadczenia na oficjalnej
stronie stronie internetowej i uzupet-
nienia go o deklarowane w ankiecie
zmiany surowcowe w produktach goto-
wych marki wtasnej, a w przypadku
sieci Kaufland — zaprzestania lub planu
zaprzestania promocji zakupu jaj
z hodowli klatkowych.

W badaniu wziety udziat takze:
Netto, Polomarket, Lidl, Market Jan,
Biedronka, Topaz i PSH Lewiatan.

Sieci sklepow Lidl pogratulowac nalezy
szerokiego zakresu oswiadczenia,
obejmujacego zarowno wszystkie jaja
sSwieze, jak i produkty gotowe marki wia-
snej. Do osiggniecia wyzszego wyniku
zabrakto m.in. informacji o planowanym
zaprzestaniu promocji jaj klatkowych.
W wypadku sieci Netto, Polomarket,
Market Jan i Topaz na osiggniecie wyz-
szego wyniku nie pozwala brak odpo-
wiedzi na czesc pytan. Bazujac jednak
na posiadanych informacjach nalezy
docenic, ze kazda z tych sieci promuje
kupno jaj z chowow alternatywnych
wsrod klientow.

Trzecie od konca miejsce zajeta najwiek-
sza siec sklepow w Polsce — Biedronka.
Warty pochwaty jest coraz wiekszy udziat
jaj swiezych marki witasnej z hodowli
alternatywnych w sprzedazy w catej mie-
dzynarodowej grupie Jeronimo Martins,
jednak dalsze promowanie kupna jaj
,trojek” oraz brak odpowiedzi na czesc
pytan nie pozwala sieci na osiggniecie
wyzszego wyniku w rankingu.

Cieszymy sie, ze w naszym badaniu
udziat wzieta takze sie¢ PSH Lewiatan.
Mimo ze oswiadczenie o rezygnacji z jaj
klatkowych sieci nie jest transparentne
i zdecydowanie zachecamy do jego
poprawienia, sieci nalezy pogratulowac
rosnacej sprzedazy oraz dystrybucji jaj
z hodowli alternatywnych.

Ranking odpowiedzialnego biznesu
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Wyniki badan
z punktacja

ALDI 8 pkt
Carrefour Polska 7 pkt
Auchan Retail Polska 7 pkt
Kaufland Polska Markety o6 pkt

Partnerski Serwis Detaliczny — Sklepy Gama 6 pkt

Netto Polska 5 pkt
POLOmMarket 4 pkt
Lidl Polska 4 pkt
P.H.U. ,Jan” Jan Burkat 4 pkt
Jeronimo Martins Polska — Biedronka 4 pkt
P.H.U TOPAZ Zbigniew Paczoski 4 pkt
Polska Sie¢ Handlowa Lewiatan 2 pkt
Ranking odpowiedzialnego biznesu et Qnima bi’ﬁﬂ'ﬁﬂ



Decyzje o wycofaniu
jaj ,,3" powinny by¢

transparentne...
...I sklepy o tym wiedz3!

Oswiadczenie o wycofaniu jaj z chowu klatkowego ma dwa

zadania — w czytelny sposob poinformowac konsumentow

o0 podjetej przez firme decyzji oraz dac jasny sygnat

producentom jaj o planowanej zmianie zapotrzebowania

Nna jaja klatkowe, a tym samym bezposredni bodziec

do wprowadzania zmian w systemie produkcji.

By spetnic te zadania, oéwiadczenie musi
by¢ czytelne i jednoznaczne. Powinno
zawierac jasne sformutowanie, ze firma
deklaruje wycofanie jaj klatkowych oraz
okreslac zakres tego zobowiazania (jaja
Swieze wszystkich marek, produkty
marki wtasnej zawierajace jaja) a takze

termin, do ktérego zmiany zostana
wprowadzone. Oswiadczenie powinno
by¢ takze opublikowane na oficjalnej
stronie internetowej firmy, aby kazdy
zainteresowany — konsument czy produ-
cent — miat do niego tatwy dostep.

Ranking odpowiedzialnego biznesu
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fot. Andrew Skowron

Co istotne, oéwiadczenie o rezygnacji
z jaj klatkowych to bardzo dobra oka-
zja do pochwalenia sie innymi dziata-
niami firmy z zakresu CSR lub jakoscia
produktéw i ustug.

Dla zadnego przedsiebiorcy nie jest
tajemnicag, ze tzw.,wartosc dodana” pro-
duktow i ustug wyroznia firme na tle
pozostatych i stanowi wazny element
wizerunku marki.

Wiekszos¢ sieci sklepow, ktore wziety udziat w ankiecie

— Lidl, Carrefour, Auchan, Topaz, Netto, Kaufland, Aldi,

Biedronka i Polomarket — opublikowato na swojej oficjalnej

stronie czytelne dla konsumentéw oswiadczenie

o rezygnaciji z jaj ,trojek”.

PSD Sklepy Gama maja jasne dla kon-
sumentow oswiadczenie, ale nie jest
ono opublikowane na stronie inter-
netowej sieci — niezmiennie zache-
camy by utatwiaé konsumentom
dostep do informacji. Oswiadczenie

sieci Market Jan byto opublikowane
na stronie sieci, jednak obecnie nie
jest na niej dostepne, a oSwiadcze-
nie sieci PSH Lewiatan jest nieczy-
telne dla konsumentow — obie sytuacje
wymagaja wyjasnienia.

Ranking odpowiedzialnego biznesu
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Jak wyglada dobrze

sformutowane oswiadczenie

o wycofaniu jaj z chowu
klatkowego?

Zdecydowalismy wycofac ze sprzedazy
jaja swieze z chowu klatkowego,
jak rowniez wyeliminowac
je z produktow naszych marek
wtasnych, zawierajgcych w swoim

sktadzie jaja, w tym jaja przetworzone.

Zobowigzujemy sie osiggnagc ten cel

najpozniej do 2025 roku.

Jako jaja swieze rozumiemy wszystkie sprzedawane
jaja swieze w skorupkach pochodzace z chowu
klatkowego — zarowno marki wiasnej, jak i innych.
Jako jaja przetworzone — mase jajowa, proszek
Jajeczny, jaja ugotowane etc.

Ranking odpowiedzialnego biznesu nﬁ;ﬁ Lnima bi’ﬁﬂ'ﬁﬂ?
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11 z 12 sieci sklepow deklaruje wycofanie jaj Swiezych

wszystkich marek (w tym witasnej), trzy z nich — Lidl, Kaufland

i Aldi - zadeklarowaty rowniez rezygnacje z jaj klatkowych

uzywanych w produktach marki wtasnej.

Szeroki zakres zobowigzania sieci Lidl,
Kaufland i Aldi jest godny pochwaty
i powinien stanowic¢ przyktad dla
innych sieci sklepéw w Polsce. Co cie-
kawe, pomimo ze w opublikowanym

fot. Andrew Skowron

przez PSD Sklepy Gama oswiadcze-
Nniu Mowa jest jedynie o jajkach swie-
zych, w ankiecie firma zadeklarowata,
ze zmiany dotyczyc¢ beda rowniez jaj jako
sktadnikow produktow wiasnych marek.

Ranking odpowiedzialnego biznesu
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Sieci sklepow juz teraz
stopniowo wycofujg jajka
w3 Ze swojej oferty

Sieci sklepow, ktore zobowigzaty sie do wycofania jaj z chowu

klatkowego, jako date wdrozenia decyzji w zycie wybieraja

W znacznej wiekszosci najpdzniej rok 2025.

Moze sie to wydawac odlegtym termi-
nem, jednak nalezy pamietac, ze wyco-
fanie jaj klatkowych z oferty wigze sie
z szeregiem decyzji, ustalen i dziatan
ze strony firmy, w tym m.in. z negocja-
cjami handlowymi oraz analizg aspek-
tow prawnych, ekonomicznych i logi-
stycznych zwigzanych z renegocjacja
dtugoterminowych umaow z dostawcami
jaj czy nawigzywaniem nowych umaow.

Co istotne, poinformowanie opinii
publicznej o wycofaniu sie ze sprzedazy
Jrojek” do 2025 roku nie oznacza, ze siec
handlowa bedzie czekata do tego roku,
aby rozpoczac prace nad zmiana.

Jak pokazuja wyniki ankiety, sieci
sklepoéw juz teraz stopniowo wycofuja
jajka klatkowe z oferty. Niektore
z nich — Auchan i Carrefour — w samym
oswiadczeniu zawarty plan na stopniowa
rezygnacje z jaj klatkowych, deklarujac
wycofanie jaj swiezych marki wtasnej
do roku 2020 i jaj swiezych wszystkich
marek do 2025.

Tu ponownie na szczegolne wyroz-
nienie zastuguje supermarket online
FRISCO.PL, ktory jako pierwsza duza
sie¢ handlowa w Polsce catkowicie
wycofat jajka ,trojki” ze sprzedazy. Firma
zobowigzata sie, ze wycofa ze sprzedazy
jaja z chowu klatkowego (Swieze jaja
wszystkich marek) do 2025 roku, ale zro-
bita to znacznie wczesniej — w styczniu
2019 roku.

Wiekszos¢ sieci sklepoéw (10 z 12) zredukowata ilosé

jaj klatkowych w ofercie lub uzycie ich w produktach

witasnych od czasu ogtoszenia zobowigzania. Jedynie dwie

sieci wskazaty na trudnosc z okresleniem postepu.

Ranking odpowiedzialnego biznesu
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Jak wyglada postep
sieci sklepow?

Sie¢ informuje, ze juz dzis w ofercie
produktéw marek wtasnych
zawierajacych w swoim sktadzie jaja,
w ponad 30% pochodz3a one z chowow
alternatywnych i liczba ta stale rosnie.

Sie¢ catkowicie wycofata jaja ,trojki”

z oferty jaj Swiezych marki wtasnej. Siec¢
informuje, ze sprzedaz jaj klatkowych spadta
0 30%. Obecnie (kwiecien 2020) udziat
w sprzedazy jaj klatkowych wynosi okoto
40% i caty czas ma tendencje spadkowa.
Ponad 60% udziatu w sprzedazy maja jajka
z hodowli alternatywnych.

Siec¢ catkowicie wycofata jaja ,tréojki”
z oferty jaj Swiezych marki wtasnej.

Sie¢ informuje, ze juz dzis w ofercie marki
witasnej znajduje sie kilka produktow
wyprodukowanych z uzyciem jaj z hodowli
alternatywnych, np. gofry czy mleczne
buteczki. Sie¢ planuje sukcesywnie
wprowadzac¢ kolejne takie produkty. Siec¢
dazy do redukcji udziatu jaj z chowu
klatkowego o ponad 25% w nastepnych 2
latach oraz do tego, by w roku 2023 do 50%
obrotu w kategorii jaja cate generowane byto
przez jaja z alternatywnych form chowu.
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Sie¢ zredukowata ilos¢ jaj klatkowych
w ofercie o 50%.

Sie¢ widzi trudnos¢ z okresleniem postepu.

Sie¢ widzi trudnos¢ z okresleniem
postepu. Sie¢ informuje, ze obecnie %4
jaj swiezych w ofercie to jaja z chowu

klatkowego.

Sie¢ informuje, ze ponad 30% jaj marki
wiasnej sprzedanych w roku 2019 w catej
Grupie Jeronimo Martins to jaja z hodowli

alternatywnych.”

Sie¢ zredukowata ilos¢ jaj klatkowych
w ofercie o0 20%.

Sie¢ zredukowata ilos¢ jaj klatkowych
w ofercie 0 10%.

Sie¢ informuje, ze zwiekszyta
asortyment jaj z chowu
alternatywnego, nie podaje jednak
danych procentowych. Sie¢ informuje,
ze od 2018 roku sprzedaz jaj z chowu
alternatywnego sukcesywnie rosnie.

Sie¢ podkresla, ze obserwuje wzrost
sprzedazy oraz dystrybucji jaj z chowu
alternatywnego, nie podaje jednak danych
procentowych.
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fot. Andrew Skowron

Mimo ze ciezko okreslic, czy stanowi to
o faktycznej roznicy w zatowarowaniu,
warto zauwazyc, ze w sieciach sklepow
Lidl, Carrefour, Auchan, Aldi, Kaufland
i PSD Sklepy Gama ponad potowa
indekséw jaj swiezych w asortymen-
cie to jaja z hodowli alternatywnych.
Pewne jest, ze sieci zapewniaja klientom
dostep do bogatej oferty jaj z hodowli
alternatywnych. Jest to zde cydowanie

dobrym zjawiskiem, jednak mamy
nadzieje, ze w przysztym roku wszystkie
sieci bedg mogty pochwalic sie procen-
towym wzrostem sprzedazy jaj z chowu
alternatywnego.

Na dodatkowa pochwate zastuguje fakt,
ze kreujac oferte marek wtasnych, sieci
sklepow biorg pod uwage dobrostan
kur niosek.

Jaja swieze marki wtasnej sieci Carrefour, Auchan, Kaufland

i Aldi pochodzg wytacznie z hodowli wolnowybiegowych,

ekologicznych lub sciétkowych - gratulujemy!

PSH Lewiatan i PSD Sklepy Gama nie
oferuja jaj Swiezych w ofercie marki wta-
snej. W ofercie marki wtasnej Lidl, 24
jaj swiezych to jaja z hodowli klatkowe].
Biedronka informuje, ze w 2019 roku
ponad 30% sprzedanych jaj swiezych

marki wiasnej w catej Grupie Jeronimo
Martins pochodzito z chowu alter-
natywnego. Cztery sieci nie udzielity
odpowiedzi na pytanie o jaja swieze
marki wtasnej.

Ranking odpowiedzialnego biznesu
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Sieci sklepow, ktore zadeklarowaty wycofanie jaj

otrojek” ze sktadu produktéow marek wtasnych juz

teraz wprowadzajg pierwsze produkty wyprodukowane

z uzyciem jaj z hodowli alternatywnych.

W ofercie sklepow Kaufland znajdziemy niz klatkowy. W ofercie sklepdw ALDI juz
kilka produktow, np. gofry czy mleczne ponad 30% produktow marek wtasnych
buteczki, ktére zostaty wyprodukowane zawierajgcych w swoim sktadzie jaja, nie
Z uzyciem jaj z innego rodzaju chowu ma w sktadzie jaj ,3".

fotRAndrew Skowron :
a 4 e TR
. Ranking odpowiedzlalnego biznesu_
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Sklepy promujg zakup
jaj ,2", ,1"i1,0" wsrod
swoich klientow

W badaniu ankietowym zapytalismy sieci sklepow o to, czy

promuja wsrod swoich klientow zakup jaj wolnowybiegowych,

ekologicznych i sciotkowych, jak rowniez — czy zamierzaja lub

zaprzestali juz promowac zakup jaj klatkowych.

Istotne jest, aby dziatania marke-
tingowe sieci handlowych byty
zgodne z przyjeta przez nie polityka
wycofania jaj z chowu klatkowego.
Decydujac sie na niewspieranie hodowli
klatkowych, sieci nie powinny zachecac
swoich klientow do zakupu jaj ,trojek”.

W gestii sieci handlowych i innych firm
Z branzy spozywczej i HoReCa lezy nie
tylko odpowiedzialne zarzadzanie tan-
cuchem dostaw i produkcji, ale rowniez
wspieranie i promowanie etycznych
trendow konsumenckich.

Na 12 sieci sklepoéw, ktore wziety udziat w badaniu,

10 promuje zakup jaj Swiezych z chowu alternatywnego

wsrod swoich klientéw.

Ranking odpowiedzialnego biznesu
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Sie¢ PSH Lewiatan nie promuje zakupu
Jjaj posrod konsumentow, a Lidl planuje
rozpoczac takie dziatania.

W jaki sposéb sieci promuja zakup jaj
z hodowli alternatywnych wsréd swo-
ich klientow?

Na lepsza ekspozycje jajek z chowu
alternatywnego stawiajg Market Jan oraz
Topaz. Promocjami i obnizkami cen
obejmuja jajka ,2", 1" 1,0" sieci Topaz, PSD
Sklepy Gama, Biedronka i Polomarket.

Carrefour promuje wybodr jajek z hodowli
alternatywnych poprzez komunikacje
w kanatach social media, na ekra-
nach przy kasach oraz w gazetkach.
Auchan promuje przede wszystkim
zakup jaj swiezych marki wiasnej Pewni
Dobrego na oficjalnej stronie interne-
towej firmy.

Topaz i Netto promuja jajka z chowu alter-
natywnego w gazetkach promocyjnych
oraz na ulotkach zakupowych. Poprzez
szeroko pojete materiaty POS do wyboru
jaj innych niz klatkowe zachecaja Netto
I PSD Sklepy Gama.

Zarowno Aldi i Kaufland promuja jaja
pochodzgce z chowu alternatywnego
w gazetkach dla klientow, gdzie, prezentu-
jac jajka, dodaja komentarze edukacyjne
dla klientéw, wskazujac na warunki zycia
kur dla roznych rodzajow chowu. Kaufland
informuje, ze w 2020 r. planuje rozszerzyc¢
komunikacje na inne kanaty.

Warte pochwaty jest zawarcie zobowigza-
nia do wycofania jaj z chowu klatkowego
przez siec¢ Carrefour w programie strate-
gicznym Act for Food, jak rowniez — pro-
mowanie polityki wycofania jaj klatkowych
w gazetce o odpowiedzialnych dziata-
niach sieci Aldi.

7 z 12 sieci sklepéw - ALDI, Carrefour, Auchan, Netto,

PSD Sklepy Gama, PSH Lewiatan, Market Jan - przestato

lub planuje przesta¢ zachecac¢ klientéw do zakupu

jaj klatkowych.

Lidl, Topaz, Kaufland i Biedronka nadal promuja kupno jaj z hodowli klatkowych.

Sie¢ zaprzestata promocji
kupna jaj klatkowych

Sie¢ nadal promuje kupno
jaj klatkowych

Sie¢ w najblizszym czasie
planuje zrezygnowac

z promowania kupna jaj

z chowu klatkowego

‘ Brak odpowiedzi
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W 2016 roku jako Stowarzyszenie Otwarte Klatki
rozpoczelismy kampanie Jak One To Znoszga, majaca
Nna celu poprawe losu kur niosek w Polsce poprzez

uswiadamianie konsumentow oraz podejmowanie

Podziekowania

dialogu z biznesem.

Rowniez w 2016 roku pierwsza siec skle-
pow w Polsce — Aldi — podjeta oficjalna
decyzje o wycofaniu jaj z chowu klatko-
wego ze swojej oferty najpodzniej do 2025
roku. Od tego czasu ponad 30 sieci

handlowych w Polsce podjeto podobne
decyzje, spetniajac oczekiwania konsu-
mentow i biorgc udziat w budowaniu
lepszego jutra dla kur niosek.

Sktadamy serdeczne podziekowania wszystkim

sieciom handlowym i hurtowym, ktére zobowigzaty sie

do wycofania jaj z chowu klatkowego ze sprzedazy i chcemy

szczegolnie podziekowaé tym sieciom, ktore dbajac

o transparentnos¢ swojego biznesu, wziety udziat w naszym

badaniu ankietowym.

Jeszcze kilka lat temu w wiekszosci sieci
sklepow jaja ,trojki” stanowity niemal
100% oferty. Mimo ze obecnie nadal
dominujacym systemem chowu kur jest

hodowla klatkowa, przysztosc kur nio-
sek maluje sie w duzo jasniejszych kolo-
rach —w duzej mierze dzieki decyzjom
najwiekszych sieci handlowych w Polsce.
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Przypisy koncowe

Chicken Watch Progress Tracker, https://chickenwatch.org/progress-tracker,
30.04.2020.

Badanie zlecone przez Stowarzyszenie Otwarte Klatki Centrum Badawczo
Rozwojowemu Biostat w lutym 2020 r.

lbidem

lbidem

Na co zwracamy uwage kupujac jajka?, https://www.cbos.pl/PL/publikacje/
news/2018/28/newsletter.php, 31.03.2019.

Badanie zlecone przez Stowarzyszenie Otwarte Klatki Centrum Badawczo
Rozwojowemu Biostat w lutym 2020 r.

Wskazuja na to wyniki badan zleconych Instytutowi Badan Rynkowych
I Spotecznych przez Stowarzyszenie Otwarte Klatki w lutym 2018 r., dostepne
w raporcie Wycofanie jaj z chowu klatkowego. Podsumowanie zmian w branzy
spozywczej i na rynku jajecznym. Raport 2018 https://jakonetoznosza.pl/raport-
-zmiany-w-branzy.pdf

Szeroki opis badan Eurobarometru znajduje sie w raporcie Wycofanie jaj z chowu
klatkowego. Podsumowanie zmian w branzy spozywczej i na rynku jajecznym.
Raport 2018 https://jakonetoznosza.pl/raport-zmiany-w-branzy.pdf

Ponad 1,5 miliona osob za koncem epoki klatkowej. Gigantyczny sukces!, Oficjalna
strona Compassion in World Farming, https://www.ciwf.pl/aktualnosci/2019/09/
15-miliona-podpisow, 25.03.2020.

10 Sie¢ Polomarket nie udzielita odpowiedzi na ankiete, ale przestata oswiadczenie

zawierajace odpowiedzi na czesc pytan.

11 Jeronimo Martins FY 2019 Results https://www.jeronimomartins.com/wp-con-

tent/uploads/01-DOCUMENTS/Investor/Results-Presentations/2019FY-Results_
Presentation.pdf, 07.04.2020.
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